
跨域共享南區共識會 會議記錄 

壹、 各觀光圈發言重點與未來發展意向 

(一)大鵬灣處長 

• 重點: 來自屏東觀光圈，強調南區觀光圈是台灣很重要的區域。屏東觀

光圈具有原住民文化、海洋度假及國際魅力等深度與靈魂。 

• 未來發展意向: 期望各觀光圈彼此熟悉運作，並透過屏東觀光圈作為南

區觀光圈的一員，與其他觀光圈加強連結。目標是將台灣觀光推向東南

亞地區，例如新加坡、馬來西亞、印尼等地，讓更多人看見南區觀光圈

的美好，產生更多合作火花。 

(二)屏東總會長 

• 重點: 身為屏東縣民宿協會理事長，指出觀光圈自 2019 年發展至今已進

入區域整合階段。屏東觀光圈六年來發展成熟，產業有所提升，但也面

臨疫情後旅遊模式改變、地方問題與缺工等挑戰。協會作為公部門與業

者間的橋樑，協助地方美化並推動「地方共好」概念。 

• 未來發展意向: 屏東將於 10 月啟動人才培育計畫，成立基地幫助回鄉青

年將專業變現，確保產業有人才接班。總會將在 9月 30 日於恆春舉辦全

國大會，慶祝恆春建城 150 週年，並邀請各界參與。 

(三)澎湖陳仁和 

• 重點: 澎湖觀光圈成立三年，是一個較早的聯盟組織，但目前尚未成立

法人。澎湖地方小，人口少，早期成立觀光圈時曾有不同聲音並持續磨

合。澎湖風大，正努力將風變成觀光優勢。三年來主要為觀光圈成員進

行行銷和培訓，如職場訓練、AI 應用、旅展和推薦會。 

• 未來發展意向: 期許透過此次共識會後，澎湖觀光圈能併入南區觀光聯

盟，改變現狀。希望加入聯盟後，澎湖這個離島能獲得更多關注與資

源。計畫明年帶領澎湖業者與台灣旅行業者進行媒合會，並希望能向南

區聯盟的長官與同業多學習。 

(四)澎湖副處長 

• 重點: 澎湖觀光圈於 2022 年成立 (111 年)。由於澎湖旅遊業發達、公



協會組織健全，成立觀光圈時地方上曾出現不同意見。過去兩三年除了

配合政策，也積極進行國際形象推廣，尤其鎖定東南亞市場。澎湖觀光

圈目前尚未成立法人組織。 

• 未來發展意向: 希望能整合澎湖資源，與南區觀光圈結合，透過飛機航

班及近期新開的安平至澎湖郵輪航線等，將台灣本島的遊客帶到澎湖。

表示若南區觀光圈有共識成立聯盟，澎湖觀光圈也會配合加入。澎湖目

前正值旺季，花火節與音樂節等活動接續登場，歡迎大家前往旅遊。 

(五)西拉雅理事長 

• 重點: 認為各觀光圈過去幾年都做得不錯，發展出各自特色。現在是打

破地域限制，推動「山海之間」更多互動與整合的時機，這對於遊程安

排非常自然與必要。強調「團結力量大」，除了爭取資源，更應從遊客角

度思考，透過整合讓觀光體驗更好。 

• 未來發展意向: 期望透過整合，南部觀光圈能成為台灣旅客和國際旅客

的首選。目標是讓業者獲利，同時讓更多人感受台灣的風景、文化與美

食之美。西拉雅觀光圈將全力支持聯盟成立，希望大家共同努力。 

(六)西拉雅處長 

• 重點: 說明南區觀光圈的概念起源於 2020 年 (109 年) 前署長的要求，

目的是打破行政區劃限制，解決公部門資源投入的僵化問題。透過交通

部的政策指示，觀光署在經費爭取上更加彈性。全國已陸續成立 16 個觀

光圈。前署長指示要開始進行「區塊鏈」式的區域整合。本次共識會由

西拉雅主辦，目的有二：一是各管理處輔導的觀光圈幹部分享經驗；二

是推動觀光資源的區塊整合與鏈接，將國內旅遊從半日遊、一日遊提升

為二日、三日乃至週遊，並吸引國際 MICE（會議會展）後的旅遊。西拉

雅觀光圈已於 2022 年 (111 年) 11 月 1 日成立法人組織。 

• 未來發展意向: 期望透過此次會議，南高屏澎各區域分享資源，共同安

排旅遊行程，並爭取更多經費。若能成立南區觀光聯盟的盟主或法人團

體，對於向觀光署爭取資源將更具力道，這是重要的期許目標。預計 11

月底至 12 月將舉辦南區市集日（今年由西拉雅主辦），重點在於推銷特

色產品，讓產業有感，實踐後續銷售與經濟價值。 

(七)雲嘉南理事長 



• 重點: 雲嘉南觀光圈是台灣最早成立的觀光圈之一 (2020 年 9 月，109

年)。感謝雲嘉南處長整合旅宿、民宿及觀光業者，使觀光圈更完善。目

前擁有 73 個團體會員。雲嘉南已開發特色「員工便當」與「閒好物」品

牌，透過行銷包裝推廣業者產品。 

• 未來發展意向: 業者主要期望中央與地方部會能改善交通便利性，讓旅

客更輕鬆到達目的地。希望透過與公部門的緊密合作，將業者推廣得更

廣更好。歡迎各界到雲嘉南旅遊。 

(八)雲嘉南處長 

• 重點: 觀光圈是近年持續推動的重要策略。在 2016 年 (105 年) 於雲嘉

南工作時，將雲林、嘉義、台南三縣市業者透過觀光圈概念整合是困難

但已實現的任務。疫情期間業者們透過交流互助，更為茁壯。認為觀光

圈的推廣不應受限於單一區域。 

• 未來發展意向: 雲嘉南觀光圈今年被賦予「國際行銷推廣」的重任，觀

光署已開始撥列預算支持。目標是整合南區觀光圈夥伴，推出優質的深

度旅遊路線，吸引國際遊客（例如週遊、五天四夜、三天兩夜行程）。將

陸續安排並邀請各理事長、總會長共同努力，將南區觀光圈的知名度打

出去，實現「打國際盃」的目標。希望以觀光圈名義推廣國際觀光，持

續向署裡爭取支持。 

(九)高雄副處長 

• 重點: 高雄觀光圈成立約三年，績效良好，在產品包裝、行銷、遊程規

劃及市集日活動方面表現突出，並感謝各觀光圈的通力合作。 

• 未來發展意向: 高雄觀光圈三年有成，現在希望「大展身手」，擴大版

圖。認為觀光圈單獨力量有限，但可透過組織化與政府對話，爭取更多

資源。因此，希望藉此機會組成一個「大聯盟」，其願景是從濁水溪以南

延伸至台灣海峽，東可延伸至澎湖，讓生意更好做。相信業者越多，資

源和經驗分享越豐富，與政府對話的力道也越大，遊客群也更廣。期望

高雄的經驗能幫助大家共同成立大聯盟，讓觀光產業更為壯大。 

(十)高雄盟主 

• 重點: 肯定過去幾年交通部觀光署及各管理處在推動觀光圈上，使觀光

從點線面走向系統化，強化地方特色並整合產業資源，累積了跨域合作



經驗。認為目前正站在重要轉捩點，討論觀光圈「法人化」的可能性。 

• 未來發展意向: 強調成立社團法人代表著制度化與永續化的開端。透過

法人組織架構，可提升行政效率、整合資源運用，並有助於建立穩定的

營運模式與品牌經營，使觀光圈朝向自主運作、長遠發展。相信各具特

色的觀光區若能攜手合作，共同探索法人化模式，南部觀光圈必能走出

更具韌性與創造力的道路，發揮「一加一大於二」的效益。計劃向賴總

統報告南部觀光圈成立組織的構想。 

 

壹、 南部觀光圈目前的共識 

總體而言，南部各觀光圈對於形成更大範圍的「南部觀光聯盟」或「大聯盟」，

並將其「法人化」具有強烈且高度的共識和意願**。這份共識主要體現在以下

幾點： 

• 區域整合與跨域合作: 各方普遍認同，過去各自觀光圈已發展出特色並

有不錯績效，但未來發展需要打破地域限制，將不同區域的觀光資源進

行更緊密的鏈接與整合，如「山海之間」的互動。 

• 提升競爭力與爭取資源: 認為單一觀光圈的力量有限，透過大聯盟或法

人組織，能「團結力量大」，更有效地與政府對話，爭取更多政策支援與

經費，使資源投入更加有效。 

• 國際行銷與吸引外客: 目標一致地希望能「打國際盃」，將台灣南部觀光

推向國際舞台，吸引東南亞乃至全球的國際旅客。這包括將遊程從一日

遊、半日遊提升為多日甚至週遊的深度體驗。 

• 法人化作為永續發展基礎: 多位發言者明確指出，成立社團法人是觀光

圈走向「制度化」、「永續化」的起點，有助於提升行政效率、整合資源

運用、建立穩定營運模式和品牌經營。西拉雅觀光圈已先行成立法人，

也成為其他地區討論的參考。 

• 互助與經驗分享: 各區域都希望能透過聯盟平台，分享彼此的成功經

驗，共同應對挑戰（如疫情後的結構改變、缺工問題），並推動地方產業

升級與共好。 

 



貳、 關於澎湖的重點 

• 觀光圈成立與挑戰: 澎湖觀光圈約於 2022 年 (111 年) 成立。由於澎湖

本身旅遊業發達且公協會組織健全，初期在成立觀光圈時，曾面臨地方

上不同的聲音，甚至有「排擠」的情況。儘管如此，澎湖觀光圈仍在努

力磨合中。 

• 法人化現況: 目前澎湖觀光圈尚未成立法人組織。 

• 地理特性與獨特挑戰: 澎湖地方小，人口數相對較少。其特色之一是

「風大」，但澎湖方面正努力克服並思考如何將風「打造成觀光優勢」。 

• 現有工作與國際推廣: 過去三年，澎湖觀光圈主要針對成員進行行銷和

培訓，包括職場培訓、AI 應用等新趨勢。同時，也積極進行國際形象推

廣，特別鎖定東南亞（如新加坡、馬來西亞）的遊客。 

• 與台灣本島的連結: 澎湖與台灣本島的交通便利性逐漸提升，除了既有

的飛機航班，近期也有郵輪從安平開到澎湖，以及高雄的船班服務。 

• 參與南部觀光聯盟的意向: 澎湖觀光圈強烈希望透過此次共識會，能順

利併入南區觀光聯盟，期待能藉此改變現狀。澎湖方面希望在加入聯盟

後，能獲得更多關注和資源，避免因離島特性而「分子變小」。 

• 未來合作展望: 期望與南區觀光圈結合，將台灣本島的遊客帶到澎湖。

表示若南區觀光圈大家有共識成立聯盟，澎湖觀光圈也將配合加入。同

時，也希望在加入聯盟後，能有更多機會向南區的長官與同業學習。 

• 近期活動: 目前正值澎湖旅遊旺季，花火節結束後，將有音樂節等活動

陸續登場，歡迎大家前往旅遊。澎湖方面也計畫在明年帶領當地業者與

台灣旅行業者進行媒合會，以拓展合作機會。 

 


